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TEMA 8: Formacion en Ferias y Eventos

Fecha: 11 de junio de 2026 - Horario: 8:00 a.m. — 12:00 p.m.

La capacitacion tuvo como propésito fortalecer las capacidades comerciales y estratégicas de los
emprendimientos del sector moda mediante la comprension de las ferias y eventos como
escenarios de visibilidad, posicionamiento, relacionamiento y generacién de oportunidades de
negocio, permitiendo a los participantes prepararse adecuadamente para representar sus marcas
en espacios comerciales y de exhibicién.

Ejes tematicos desarrollados

1. Importancia de las ferias y eventos

Se abordé el papel estratégico que cumplen las ferias y eventos dentro del crecimiento
empresarial, entendiendo estos espacios como plataformas para generar visibilidad, contactos
comerciales y nuevas oportunidades de mercado.

2. Objetivos de participacion

Se explicé la importancia de definir objetivos claros antes de asistir a una feria o evento,
estableciendo metas relacionadas con ventas, posicionamiento, networking y generacién de
alianzas.

3. Preparacion de marca
Se analizaron los elementos necesarios para presentar una marca de manera profesional,
incluyendo identidad visual, material promocional, portafolio y discurso comercial.

4. Diseiio de experiencias
Se desarrolld el concepto de experiencia de marca dentro de ferias y eventos, comprendiendo
como atraer visitantes y generar recordacion positiva.

5. Atencidn al visitante
Se reflexiond sobre la importancia de brindar una atencién adecuada a clientes potenciales,
aliados estratégicos y asistentes durante el desarrollo del evento.
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6. Networking y relacionamiento
Se abordaron estrategias para construir relaciones comerciales, identificar oportunidades y
fortalecer la red de contactos empresariales.

7. Técnicas de presentacion comercial
Se analizaron herramientas para presentar de manera efectiva productos, servicios y propuestas de
valor ante diferentes publicos.

8. Seguimiento posterior al evento
Se destacd la importancia de dar continuidad a los contactos generados, fortaleciendo las
oportunidades comerciales obtenidas durante la feria o evento.

9. Evaluacion de resultados
Se promovid la medicién de resultados obtenidos a través de indicadores relacionados con ventas,
contactos, visibilidad y oportunidades generadas.

Resultados

e Comprension de la importancia estratégica de las ferias y eventos para el crecimiento
empresarial.

* Reconocimiento de los beneficios comerciales y de posicionamiento derivados de la participacidn
en estos espacios.

e Fortalecimiento de las capacidades para planificar la participacién en eventos de manera
estratégica.

* Mayor claridad sobre la preparaciéon de marca y presentacidon comercial.

¢ Desarrollo de habilidades para establecer contactos y generar oportunidades de negocio.

e Comprension de la importancia del networking como herramienta de crecimiento empresarial.

¢ Reconocimiento del valor de la experiencia del visitante dentro de los espacios feriales.

¢ Identificacidn de estrategias para realizar seguimiento efectivo a potenciales clientes y aliados.

¢ Desarrollo de una vision mas estratégica sobre la participacion en eventos como mecanismo de
posicionamiento y crecimiento.

¢ Mayor conciencia sobre la necesidad de medir resultados para optimizar futuras participaciones.

Plan de accidon

Se espera que cada participante implemente estrategias de preparacion, participacion y seguimiento
para maximizar los beneficios obtenidos en ferias y eventos, fortaleciendo la visibilidad de su marca,
ampliando su red de contactos y generando nuevas oportunidades comerciales.
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Desarrollo de la sesion
Actividad inicial
Se realizd una reflexidn sobre las experiencias previas de los participantes en ferias y eventos,
identificando aprendizajes, dificultades y oportunidades de mejora.

Marco conceptual
Se explicaron conceptos relacionados con eventos empresariales, ferias comerciales, networking,
posicionamiento de marca y generacion de oportunidades comerciales.

Planeacion estratégica
Se analizaron aspectos clave para planificar la participacion en eventos, incluyendo objetivos, publico
objetivo, recursos y resultados esperados.

Experiencia de marca
Se abordé la importancia de generar experiencias atractivas que permitan captar la atencion del
publico y fortalecer la recordacion de marca.

Networking empresarial
Se desarrollaron estrategias para establecer contactos efectivos y generar relaciones de valor dentro
de los espacios de interaccion empresarial.

Actividad final
Los participantes realizaron un ejercicio practico de preparacién para una feria o evento, definiendo
objetivos, estrategias comerciales y acciones de seguimiento.

Diagndstico por fases

Fase 1: Reconocimiento

e Participacidn en eventos sin objetivos definidos.

e Limitada preparaciéon comercial antes de asistir a ferias y exhibiciones.

Fase 2: Apropiacion conceptual

e Comprension del valor estratégico de las ferias y eventos.

¢ Reconocimiento del networking como herramienta de crecimiento empresarial.
Fase 3: Aplicacion

¢ Capacidad para estructurar estrategias de participacion.

» |dentificacion de acciones para fortalecer la visibilidad y el relacionamiento comercial.
Fase 4: Evaluacion

* Reflexidn sobre los resultados obtenidos en eventos anteriores.

¢ |dentificacién de oportunidades de mejora para futuras participaciones.

m» >

CALLE Sé6# 44-97, BARRIO TERRAZAS, BUCARAMANGA-SANTANDER, COLOMEBIA

u @colombiafashionsummit centrocolombianocecodi@gmail.com E§1212]}8‘;!&?-;93?2:




COLOMBIA
FASHION

-
CFRS[§
SUMMIT

FUNDACION DE FORMACION

Principales debilidades detectadas

e Faltade planeacion estratégicaparaparticiparen eventos.
¢ Escasa preparacion de materiales comerciales.

e Dificultad para establecer contactos de valor.

¢ Ausencia de estrategias de seguimiento posterior.

e Limitada medicion de resultados obtenidos.

Oportunidades de mejora

Fortalecer las capacidades deplaneacién, presentacién comercial, networking y seguimiento para
aprovechar de manera mas efectiva las oportunidades generadas en ferias y eventos.

Recomendaciones

¢ Definirobjetivos especificos antes de participar en cualquier evento.
¢ Preparar material comercial alineado con la identidad de marca.

e Desarrollar habilidades de presentacién y relacionamiento.

¢ Disefiar experiencias atractivas para visitantes y potenciales clientes.
¢ Implementar mecanismos de seguimiento comercial posterior.

e Medir resultados e indicadores para optimizar futuras participaciones.

Mejoramiento de la fase

En preparacion estratégica
e Definir objetivos claros de participacion.
e Establecer indicadores de medicion.

En visibilidad de marca
e Fortalecer la presentacidn visual y comercial.
* Mejorar la comunicacién de la propuesta de valor.

En relacionamiento empresarial

¢ Desarrollar estrategias de networking.

¢ Generar oportunidades de alianzas y colaboraciones.

En seguimiento comercial

e Crear bases de datos de contactos.

e Implementar acciones de seguimiento y cierre de oportunidades.
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Examen final por mddulo
Nombrede laactividad

Planeacién Estratégica para Participacion en Ferias y Eventos

Descripcion

La actividad consistié en disefiar una estrategia de participacion para una feria o evento,
identificando objetivos, acciones comerciales, oportunidades de networking y mecanismos de

seguimiento.

Instrucciones para los participantes

1.Definir objetivos de participacion.
2.ldentificar publico objetivo.
3.Disenar estrategia de visibilidad.
4.Establecer acciones de networking.

5.Crear plan de seguimiento posterior al evento.

Criterios de evaluacion

¢ Claridad de los objetivos planteados.

¢ Coherencia de la estrategia propuesta.

* Pertinencia de las acciones de networking.
e Calidad del plan de seguimiento.

¢ Aplicabilidad de la estrategia al emprendimiento.

Conclusion

La sesion permitié comprender que las ferias y eventos representan escenarios estratégicos para
fortalecer la visibilidad, el posicionamiento y el crecimiento de los emprendimientos del sector
moda. Los participantes reconocieron la importancia de planificar adecuadamente su participacion,
generar experiencias de marca, establecer relaciones comerciales de valor y realizar seguimiento a
las oportunidades obtenidas, contribuyendo asi al fortalecimiento y sostenibilidad de sus negocios.
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